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Ïurnalistu pirmiausia susijusi su didele atsakomybe; ‰is pa-
sirinkimas, neretai vedantis ∞ konfliktà su standartais, daÏ-
nai neuÏtikrinantis norimos sòkmòs, vienus padaro visiems
tinkamais ”informacijos perteikòjais”, kitus gi visuomenò
priima kaip nuomonòs formuotojus. Nelengva i‰laikyti
nepriklausomyb´, pirmiausia dòl to, kad sunku apibròÏti
kà rei‰kia bti nepriklausomu, ypaã prie‰ kà nepriklauso-
mu? Nuo politini˜ partij˜, ar nuo interes˜ grupi˜? Tai kiek-
vieno informacijos perteikòjo laisvas pasirinkimas, nuo ko
jam priklausyti ar nepriklausyti.

Koks yra tiesos sakymo kriterijus Ïiniasklaidoje? Ar rei-
kia ir ar galima sakyti tiesà, kuri nòra visiems priimtina?
Btent ‰iuo poÏiriu tiesos sakymas ir parodo, kiek laisvas
ir nelaisvas yra leidòjas. Kaip pasielgti redakcijai: tylòti ir
nieko nespausdinti ar falsifikuoti duomenis? Pagal tarptau-
tinius Ïurnalistikos standartus atsakymas bt˜ vienareik‰-
mis - spausdinti, nes jeigu ‰is dienra‰tis to nepadarys, tai
padarys kiti leidiniai ar kitos Ïiniasklaidos priemonòs. Tik
tokiu bdu laikra‰tis gali bti objektyvus ir i‰saugoti savo
autoritetà tarp skaitytoj˜

Îiniasklaidoje labai daÏnai pateikiami reitingai. Tie, kas
spausdina daug ∞vairi˜ apklaus˜ rezultat˜, gali bti taip
pat veikiami suinteresuot˜ uÏsakov˜. Per Ïiniasklaidà pa-
teikiami politik˜ populiarumo reitingai, pristatomi galimi
rinkim˜ laimòtojai, prognozuojama ateities politika. Vis-
kas bt˜ gerai, jei tais apklaus˜ duomenimis nebt˜ ban-
doma manipuliuoti rinkòju apsisprendimu, pasirinkimu bei
poveikiu ∞ sàmone. J˜ pagrindinis uÏdavinys yra daryti ∞ta-
kà ‰alies pilieãiams. Politikas ir Ïurnalistas tam tikra pras-
me abu stovi tame paãiame lygyje. Abu turi tarnauti visuo-
menei,nes ‰ios dvi pilieãiams ir valstybei ∞takà daranãios
jògos negali egzistuoti viena be kitos, jos yra suinteresuo-
tos viena kitos buvimu: Ïiniasklaidai valdÏia yra ∞vyki˜ ir
fakt˜ ‰altinis, kritikos objektas, valdÏiai Ïiniasklaida svarbi
kaip valdÏios reklamos, jos idòj˜ skelbimo, tiraÏavimo ir
kovos su konkurentais ∞rankis. Îiniasklaida politik˜ per
daug daÏnai suvokiama kaip politinòs kovos instrumen-
tas, o ne informavimo priemonò. Tà patvirtina ir ms˜
realijos - svarstoma ne kaip sudaryti geresnes sàlygas tele-
vizijai tapti vie‰ai ir nepriklausomai, o kaip jai daryti ∞takà.
Ir tampame liudininkais ilg˜, nesibaigianãi˜ diskusij˜ apie
tai, kiek laiko turi bti skirta ”∞vairioms tiesoms”.Vienas i‰
politik˜ darom˜ neteising˜ Ïingsni˜, tai mòginimas sumen-
kinti Ïurnalist˜ atliekamà darbà, ∞vairiais bdais kiek gali-
ma daugiau reglamentuoti j˜ veiksm˜ galimybes. Bandy-
mas dozuoti informacijà, paveikti Ïurnalisto nuomon´ kaip
ra‰yti, kok∞ ∞vaizd∞ reikia kurti (kaltinimai Ïiniasklaidai dòl
sukurto blogo ∞vaizdÏio) nepriimtinas atvirai visuomenei,
nes taip bt˜ ribojamas laisvas Ïodis. Laisvo ÏodÏio porei-
kis yra didesnis uÏ btinyb´ ∞gyvendinti kaÏkieno sava-
naudi‰kas tiesas. Su Ïurnalistais reikia tartis tik vadovau-
jantis laisvos, ne‰ali‰kos informacijos skleidimo pagrindu.

Îurnalistai neretai turi rinktis savo pozicijà tarp indivi-
do ir bendruomenòs interes˜ gynimo, trumpalaikio popu-
liarumo ir ilgalaikòs naudos, tiesos ir lojalumo valdÏiai,
kuri ne visada yra teisi, paklusnumo ∞statymui ir Ïmogaus
i‰gyvenim˜, skatinanãi˜ ginti tà, kurio negina ∞statymas, ir
atvirk‰ãiai. Tarp ‰i˜ galimybi˜, kaip visada, yra vidurys,
taãiau auk‰ãiausias standartas, parodantis Ïurnalistikos ko-
kyb´, yra nepriklausomas, kompetentingas Ïodis.

DidÏia dalimi neigiamas valdÏios ∞vaizdis susidaro dòl

institucij˜ prastai dirbamo ry‰i˜ su visuomene darbo.
Politikos reklamavimas ir politikos formavimas glaudÏiai

susieti. Be reklamos ‰iuo metu i‰ viso niekas nevyksta. Su-
interesuotos grupòs samdo vie‰˜j˜ ry‰i˜ specialistus, uÏsa-
kinòja vie‰˜j˜ nuomoni˜ tyrimus Ïiniasklaidoje, pasitelkia
Ïurnalistus, apra‰anãius politik˜ asmenin∞ gyvenimà ir taip
veikia visuomenòs nuomon´, nes siekiant valdÏios politiko
∞vaizdis tampa daug svarbesnis, nei skrupulingai para‰yta
programa. O norint gauti reikiamà rezultatà, reikia ∞ pagal-
bà pasitelkti specialistus. ØvaizdÏio formavimo menas ir ver-
slas siekia paãias politini˜ institucij˜ i‰takas. Ms˜ laikais su
naujomis komunikacijos technologijomis ir psichologinòmis
Ïiniomis apie vie‰osios nuomonòs formavimo procesà, ‰is

”verslas” tapo  rafinuotesnis ir sudòtingesnis. Naujoji pra-
moninò visuomenò tapo tokia, kad poreikiai ir norai kon-
struojami, o produktai reklamuojami pagal atitinkamà so-
cialin∞ ir psichologin∞ tipà. A‰tuntàj∞ de‰imtmet∞ rinkodaros
technologijas vis labiau peròmò JAV politikai, o vòliau jos
òmò sklisti ir kitose ‰alyse. Pagal ‰∞ model∞ politinòs progra-
mos, kuriami ∞vaizdÏiai yra prekòs ir turi bti pateikiamos
taip, kad didint˜ j˜ patrauklumà ”klientui”. Ry‰i˜ su visuo-
mene tarnybos uÏsiima pamatini˜ idòj˜, politini˜ figr˜ ”pre-
kinio Ïenklo” marketingu ir prekyba. Kuo geresnis ∞vaizdis,
tuo didesnis pasitikòjimas ir didesnò tikimybò surinkti rei-
kiamà bals˜ kiek∞, kad uÏimtum norimà postà. Partijos silo
programas bei i‰kelia politikus uÏ kuriuos pilieãiai balsuoja.
Politinò rinkodara kaip procesas, goÏiantis (jeigu ne i‰stu-
miantis) ∞prastàj∞ politin∞ procesà, turi rimt˜ padarini˜ libe-
raliosios demokratijos teorijai ir praktikai. Politinò rinkoda-
ra nòra tik rinkòj˜ poreiki˜ bei nor˜ i‰siai‰kinti politines
problemas tenkinimas, jis apima ir technologijas, stimuliuo-
janãias ir konstruojanãias vie‰àjà nuomon´ vienu ar kitu
klausimu. Tokiu atveju politinò darbotvarkò yra ne vie‰o-
sios nuomonòs, kad ir kà ji reik‰t˜, produktas, ji yra veikiau
produktas t˜ manipuliacij˜, kuriomis politiniai, verslo ar ki-
tokie elitai nustato, kokie klausimai gali tapti svarstymo ob-
jektu. Gali bti, kad ‰iame ‰auniame naujame pasaulyje,
kur milijonai i‰leidÏiami partij˜ ir politini˜ program˜ re-
klamai, liberaliosios demokratijos politinis procesas gali
tapti manipuliavimo rinkòjais, kaip vartotojais, ∞rankiu, o
ne Ïmoni˜, kaip pilieãi˜, mobilizavimo priemone. Tai gali
bti nei‰vengiama pasekmò idòjos, kad politinò darbotvarkò
nagrinòta taip, tarsi rinkòjas bt˜ vartotojas. Jeigu politi-
nòs programos yra prekòs, tai i‰ties reikia itin tikslaus ma-
tavimo prietaiso, kad bt˜ parodytas skirtumas tarp politi-
nòs programos ir eilinòs reklamos. Padòti visuomenei su-
siorientuoti - nepriklausomos, objektyvios Ïiniasklaidos
priedermò.

Ms˜ jaunos ir trapios demokratijos sàlygomis, kai
politikai naudojasi pilkosiomis ir juodosiomis vie‰˜-
j˜ ry‰i˜ technologijomis ir net moderniàja magija, kai
Ïiniasklaidà siekiama paversti visuomenòs nuomonòs
manipuliavimo ∞rankiu, kai ∞siterpia komercinò Ïi-
niasklaida, Ïurnalistui bti objektyviu ir daryti visuo-
menei pakankamà pozityv˜ poveik∞ yra itin sunku.
Tokiomis sàlygomis, ypaã rinkimini˜ kampanij˜ me-
tu, pati visuomenò savo labui turi i‰mokti skirti in-
formacijà nuo reklamos, atsakingai rinktis informa-
cijos ‰altinius, kriti‰kai vertinti tai, kas sakoma, ra‰o-
ma ar rodoma. âia nepriklausomas, kompetentingas
Ïurnalisto Ïodis - vertinga pagalba visuomenei.
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