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XXI amziaus visuomené
apibreziama kaip informaci-
né visuomeneé. Apie visus jvy-
kius mes suzinome i$ Ziniask-
laidos - informacijos per ko-
munikacijos priemones. Zi-
niasklaidos istorija Zenklina
viesa kova tarp politiky ir Zur-
nalisty arba tarp valdZios ir
laisvo Zodzio. Ziniasklaidos
priederme - laisvu zodziu skleisti informacija apie reiski-
nius, procesus, pazitras j juos. Taciau daznai ziniasklaida
ne tik informuoja, bet ir daro jtaka vie$ajai nuomonei, ja
formuoja. Spauda ir kiti informacijos tarpininkai tampa po-
litinés kovos dalyviais, atsiduria politiky ar jvairiy suintere-
suoty valdzios grupiy rankose; uzuot objektyviai informa-
vusi visuomeng, kontroliavusi valdzia, ziniasklaida tampa
svaria visuomenés nuomonés manipuliavimo priemone.
Aktyvus Ziniasklaidos vaidmuo politiniame gyvenime
susijes su spauda, radiju ir televizija, ju poveikiu i visuo-
mene¢je vykstancius procesus. Svarbiausi Sios veiklos mo-
mentai yra visuomenei pateikiamos informacijos gavimas,
jos atranka ir pateikimas visuomenei. Musy laikais infor-
macijos srautas toks didelis, kad joks individas ar net gru-
pé nepajegi jo apdoroti. Todél informacijos atrinkimas bei
jos pateikimas masinei auditorijai ir yra vienas svarbiausiy
masines informacijos priemoniy uzdaviniy. Masinés infor-
macijos perdavimas i tikryjy néra Simtaprocentinis tikro-
ves fakty atvaizdavimas. Tai priklauso nuo informacijos
pateikéjo tiksly, atrankos kriterijy ir informacijos Saltiniy
pasirinkimo bei medziagos pateikimo visuomenei budy.
Pateikdamos informacija, masinés informacijos priemonés
turi dideles galimybes aktyviai veikti visuomene bei for-
muoti jos politines paziGras. Politinis pilie¢iy pasyvumas
ar aktyvumas daznai susijes su Ziniasklaidos pozicija tuo
klausimu. Vartotojas i$ gautos informacijos susidaro savo
nuomong apie tam tikrus jvykius, procesus bei institucijas.
Kai viena ar kita politine jéga, tikédamasi visuomenes pa-
lankumo, imasi valdyti masines informacijos priemones,
galimi reikSmingi politinio gyvenimo pasikeitimai.
Politineés Zinios atkreipia Zmoniy démesj j visuomenés
lyderius ir problemas - i dalykus, Zadinancius viltis. Politi-
nis masiniy informacijos priemoniy poveikis jgyvendina-
mas per 7mogaus protg ir jausmus. Ziniasklaida pritraukia
auditorija, kuri skiriasi iSsilavinimu, socialine padétimi, ide-
ologija, amziumi, interesais bei kitais bruozais. Gana jvairi
yra bulvarinés spaudos auditorija, radijo sto¢iy klausyto-
jai, interneto puslapiy skaitytojai, o masinés informacijos
priemones stengiasi, kad ta auditorija buaty kuo didesné.
Jai kuriami politiniai spektakliai, jvykiy reZisuros pagalba
diegiamos viltys ir neviltys, baimé, lukesciai, tikinama, kad
labiausiai slegiancios problemos issispres arba isliks.
Valdzios kritika yra butina. Tai privalumas, nes bet
kokios pakraipos valdzios klaidy jvardijimas yra butina

salyga valdziai tapti ar i8likti demokratiska. Siekiant au-
tokratinio valdymo pirmiausiai pasalinama nepriklauso-
ma ziniasklaida. DidZzioji dalis tokios kritikos yra skirta
pasakyti viesai, kas trukdo valstybei siekti geroves. Pri-
pazindami tai, kad kasdienybés salygomis Ziniasklaidoje
kritikos turi buti daugiau negu pagyry, turime pastebéti,
jog vien juodomis spalvomis nudazytas gyvenimas gali
visuomeng veikti neigimai; greitai priprantama prie in-
formacijos apie pareiginy nesazininguma, korupcinius
skandalus ir tai tampa nieko nestebinancia kasdienybe,
teigiama ziniasklaidos poveikj prarandame.

Suprantama, kad néra ir negali buti laisvos, nuo nieko
nepriklausomos Ziniasklaidos. Taciau jg labiausiai uzgozia
~komercine Ziniasklaida”, kuri siekdama komerciniy tiksly,
vis dazniau atsisako garbingos Zurnalistikos ambicijy ir pa-
grindiniu siekiu laiko tirazo ir pelno didinima. Taip Zemina-
ma zurnalistinio darbo kokybe, stabdoma demokratijos plét-
ra, o pati ziniasklaida tampa verslu.

Esminis verslo interesas, pajungiantis visus kitus inte-
resus, yra pelnas. Tad galime klausti, kaip pelno sieki-
mas ziniasklaidos versle siejasi su demokratiniy vertybiy
diegimu, pilietines visuomenes ugdymu. Ziniasklaida ga-
li savaip pateikti jvykiy eiga, iskelti jai parankius asmenis
ir apdrabstyti purvais neparankius. Ir tie jos sugebejimai
patys savaime neteigia jokiy demokratiniy vertybiy, ne-
padeda demokratijos pletrai ar pilietinei visuomenés sa-
viugdai. Verslas yra verslas. Ziniasklaida - ypatingas ver-
slas, kuriam budingos savos funkcijos ir savos galimybés
veikti visuomene, atstovauti visuomenés nuomonei ir ma-
nipuliuoti ta nuomone. Viena i§ problemy, - informacija
tapusiq preke, mes ja vartojame. Ziniasklaida populiaréja
kaip pramoginé priemoné, kai kuriamos laidos skirtos
informuoti Zmones apie naujausius jvykius per humorg.
Per tokias laidas sukuriami politiky jvaizdziai daznai ,,pri-
limpa” politikams. Pramoga virsta ir laidos, kuriose var-
7osi politikai i$ skirtingy barikady pusiy, surengia tikra
politinj musj. Zurnalistai tokiose laidose turi didele lais-
ve, nes patys vadovauja diskusijai, pasirenka dalyvius,
samoningai kreipdami visuomeng¢ tam tikro pozitrio link.
Todél zitrovai daznai balsuoja uz “kietesnj” politika, ku-
ris moka laisvai elgtis prie§ kameras, netgi nesigédinda-
mas jZeidinéti savo oponentus.

Pazitra | ziniasklaida pirmiausia susijusi su visuome-
nés branda. Zurnalisty ir politiky pokalbiuose dél to kyla
nemazai diskusijy. Neretas veikéjas kaltina zurnalistus, kad
jie imasi informuoti ir komentuoti kasdienybés aktualijas,
daro tai turédami savanaudisky tiksly, vykdydami kazkie-
no uzsakyma. Zurnalisto atsakymas buna vienareik$mis:
tai, ka jis daro, yra saviraisSkos budas, nes Zurnalistas turi
nemazesng teis¢ i savaja laisve kaip ir visi zmones. Kiek-
vienas zmogus laisve jsivaizduoja kiek kitaip, taciau né
vienas turbit jos nesuvokia be laisvés savaip mastyti, re-
geti pasaulj, pagal savus vertybiy kriterijus vertinti kitus,
tuo paciu ir valdzios pareiginus. Pasinaudodamas teise
rasyti, Zurnalistas prisiima ir pareiga rasyti apie labai kon-
krecius dalykus. Jeigu Zurnalistas tik pataikauja auditorijai,
linksmina ja, jis turi atsiminti vieng dalyka, kad publikai
reikalingas ne jis, o jo darbo produktas. Auditorija atsi-
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mins anekdotg, bet ne jo autoriy. Laisve buti objektyviu p



