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Galutiné maisto kaina vartotojui: per 7 metus Lietuvoje augo palyginti
sparciai

Vartotojui kainy pokytis nuo 2010 m., 2010=100, proc.
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Saltinis: Eurostat/EK



Maisto kainy pokytis susijes su MMA pokyciais...

Vartotojui kainy pokytis ir MMA pokytis nuo 2010 m., 2010=100, proc.

(raudoni punktai — MMA pokyciai, 2010=100, proc.)
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Saltinis: Eurostat/EK



... TaCiau néra vienareiksmeés isvados, kad ,,kainos auga tik del MMA“
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Salys, kuriose maisto kaina augo (>16%) ir MMA augo (>35%) sparciausiai per 7 m.
Maisto zaliavos, galutinés kainos ir MMA pokyciai, 2010=100, proc.
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Gamybos grandinés dekomponavimas: Lietuvoje kainos sparciau
auga perdirbimo ir prekybos grandyse
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Maisto kainy pokyciai Lietuvos gamybos grandinéje,
proc. (2010=100)
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Maisto kainy pokyciai ES-28 gamybos grandinéje, proc.

(2010=100)
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= Maisto produkty galutiné kaina
vartotojui Lietuvoje per 7 m. augo
dvigubai sparciau nei maisto
zaliavos kainos pokytis

= Situacija pagal ES vidurkj -

priesinga - galutiné kaina augo
léCiau nei zaliavos kainos augimas



Lietuvos pieno produkto grandine

Per 6 metus
iSaugo perdirbéjy
dalis kainos
struktdroje

Zemdirbiy dalis
sumazeéjo (kainos
strukturoje)
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1.1 pav. Lietuvos didZiuosiuose prekybos centruose parduoto geriamojo pieno (2,5 proc. riebumo) plastikiniame maiselyje maimeninés
kainos struktiira 2011-2017 m., proc.

Saltinis: Lietuvos agrarinés ekonomikos instituto ataskaita ,,Zemes tkio ir maisto produkty kainy grandinés 2011-2017 m.”




Lietuvos milty produkto grandine

= Per 6 metus
iSaugo malliny
ir prekybininky
dalis kainos
strukturoje

= Augintojo
dalis
sumazeéjo
(kainos
strukturoje)

nEVM = Maliimg ir prekybos dalis = Anpintojo dalis

5.1 pav. Kvietiniy milty kainos grandiné 2012-2017 metais, proc.

Saltinis: Lietuvos agrarinés ekonomikos instituto ataskaita ,Zemeés Tkio ir maisto produkty kainy grandinés 2011-2017 m.”



Lietuvos kiausiniy produkto grandiné

= Per 6 metus
iSaugo
prekybininky dalis
kainos strukttroje

= Gamintojo dalis
sumazeéjo (kainos
strukturoje)
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4.1 pav. Kiausiniu kainos grandiné 2011-2017 metais, proc.

Saltinis: Lietuvos agrarinés ekonomikos instituto ataskaita ,Zemeés Tkio ir maisto produkty kainy grandinés 2011-2017 m.”




IsSlaidos maistui namy tkio islaidy strukturoje

Lietuvoje - beveik didziausios ES, situacija panasiai bloga desimtmetj (dar anksCiau buvo dar blogiau)

Rumunija
Lietuva
Estija
Bulgarija
Latvija
Graikija
Slovakija
Portugalija
Lenkija
Vengrija
Cekija
Slovénija
Italija
Kipras
Prancuzija
Belgija
Ispanija
ES
Svedija
Suomija
Olandija
Malta
Danija
Vokietija
Austrija
Airija
Liuksemburgas

; D. Britanija
Saltinis: Eurostat

Namy ukiy isSlaidos maistui, proc. visy iSlaidy, 2016 m.
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Disponuojamy gyventojy pajamy augimas dar
menkai prisideda prie geroves pokyciy

fti .

Nr. 1 OECD
kontekste

2017 m. 82%

2007 m. 22,9%
2008 m. 73%

2008 m. 20,9%
Pagal atlyginimy
augimo tempag
per desimtmetj

.Aaisto kainy
lygis nuo ES

lygio

Skurdo lygis




Prekybos tinkly koncentracija

Lietuvoje - didelé, daugelyje kity saliy - situacija ne geresné, isSskyrus Lenkija, Italija

Koncentracija pagal "Consumers International” (atliktas tyrimas kartu su ES pagalba) Euromonitor, 2016
LLietuva | 2016| 70 4
B Tinkly skaiCius https://www.euromonitor.com/grocery-retailers-in-lithuania/report
Salis Metai Koncentracija, proc. koncentracijoje
Austrija 2009 82 3
Belgija 2011 71 5
Danija 2009 80 5
Suomija 2011 88 3
Prancizija 2009 65 5
Vokietija 2011 85 4
Italija 2009 40 5
D. I.3.r1tam]a 2l g i Apie Lenkija, Euromonitor, 2016
E?tf?a 2005 79 2 Jeronimo Martins Polska remained the outstanding leader in grocery retailers in
Airija 2006 81 3 2016, with a 20% share of retail value sales. For comparison, Lidl was second with a
Lietuva 2005 76 5 7% share of sales. These leading operators dominate the discounters channel.
Svedija 2006 95 4 Jeronimo Martins Polska runs Biedronka stores.
https://www.law.ox.ac.uk/sites/files/oxlaw/the relationship between supermarkets and suppliers.pdf https://cebr.vse.cz/pdfs/cbr/2016/03/02.pdf
J. Spicka, Cekija, "MARKET CONCENTRATION AND PROFITABILITY
OF THE GROCERY RETAILERS IN CENTRAL EUROPE" (2016)
Tinkly skaicius
Salis Metai Koncentracija, proc. koncentracijoje
Lenkija 2015 41 4
Slovakija 2015 66 4
Vokietija 2015 66 4
Cekija 2015 63 4
Austrija 2015 71 4

https://cebr.vse.cz/pdfs/cbr/2016/03/02.pdf
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15 mety tendencijos: VRE salyse koncentracija nuosekliai didéjo,
Lietuvoje pastebimi labiau dinaminiai pokyciai

Figure 2 - CR5 in EU Accession Countries: 2000-2015
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Saltinis: i$ Europos Parlamento ataskaitos Fare=: raleulatines hased ae datas soieced from Plaaset Betod

http://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2016/578981/IPOL_STU(2016)578981_EN.pdf




Koncentracijos - perteklines derybinés galios - pasekmes

Pasekmes tiekéjams Pasekmeés vartotojams

Baimé tiekéjui buti : : L
iSbrauktam is sarasy Lentyny mokesciai Didesni mokesciai tiekéjams:
(neuztikrintuma sukelia; (gaunant prieiga prekei Grésme tiekéjams gali paveikti trumpu laikotarpiu gali didinti
gali prarasti dideliy kiekiy ant lentynos) prekiy pasitla: didinti kainas ir kainas ne supermarketuose,
realizacija) mazinti prekiy pasirinkima ilgesniu laikotarpiu - visur
didinti kainas

Tiekéjy jrasymo i sarasus
mokesciai

Retrospektyviai mokesciy Neparduoty prekiy
Ekstra nenumatyty taikymas (prekybos tinklui grazinimas (nepaisant
nuolaidy reikalavimas dengiant nepasiektas trumpalaikio produkto

peelszes) L) Maziau naujy produkty ir Riboja kity prekybos tinkly

maziau kokybés prekiy asortimenta

Pardavimas Zemiau

savikainos tinklams

tustinant sandéliy
atsargas

Retrospektyvus salygy
pakeitimas (kiekiai,
sutartos nuolaidos)

Vélyvi apmokéjimai uz
parduotas prekes

Skatina tiekéjus mazinti
savikaina, tam tarpe bloginant
darbo salygas, darbo apsaugg ir

garantijas
Darant jtaka tiekejui Prekybos tinklo firminés
(ivedant ribojimus) Siam produkcijos skatinimas
parduodant prekes kitam (nepriklausomus tiekéjus
prekybos tinklui ribojant, kopijuojant)

Italijoje, Vengrijoje tokie jvairlis ekstra mokesciai prekybos
tinklams pasiekia apie 50 proc. tiekéjo pajamy, Prancuzijoje -
70 proc.

Saltinis: Consumers International https://www.law.ox.ac.uk/sites/files/oxlaw/the_relationship_between_supermarkets_and_suppliers.pdf



ECB: maza konkurencija mazmeninéje rinkoje
lemia didesnes kainas vartotojams

&

EUROPEAN CENTRAL BANK

EUROSYSTEM

Europos centrinis bankas (2014): yra atvirkstinis
rysis tarp mazmeninés rinkos konkurencijos ir
produkty kainy lygiy

WORKING PAPER SERIES
NO 1744 / DECEMBER 2014

ECB: ,,For most of the products our empirical
analysis confirms the inverse relation between
downstream market competition among retailers
and price levels.

RETAIL MARKET STRUCTURE
AND CONSUMER PRICES
IN THE EURO AREA

Emanuela Ciapanna and Concetta Rondinelli

Saltinis: Eurostat
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Zemés ikio produkcijos galutiné kaina vartotojui Lietuvoje nuo
2010 m. iSaugo daug lyginant su kitomis ES salimis

Isvados

* To didzia dalimi nepaaiskina Zaliavy kainy augimas ar importo kainy augimas.
= MMA augimas tai gali paaiskinti, bet NERA vienareiksmés iSvados, kad VISA maisto kainos
pokytj galima suversti atlyginimy augimo veiksniui

Prekybos tinkly koncentracija Lietuvoje stabiliai (daugiau nei
keliolika mety) didelé. Tokia didelé ir daugelyje kity saliu,
mazesné Lenkijoje ar ltalijoje.

Prekybos tinkly koncentracija sukelia daug rizikos tiekejams ir
vartotojams, o mazesné mazmenininky konkurencija lemia

vartotojams aukstesnes kainas
» Kaip pavyzdys - pieno, kiausiniy, milty produktuose - augintojy dalis kainos
struktliroje Lietuvoje per 6 pastaruosius metus mazejo, kity verslo grandinés
dalyviy - didejo

Gyventojy quktUroje iSlaidos maistui ir toliau sudaro
penktadalj, kas yra beveik daugiausiai ES (jau daugelj mety)




Esminis sprendziamas klausimas: pasiekti, kad

o o Vyriausybes sprendimais didinamos gyventojy

. E pensijy didinimas) lemty realiai didesne gyventojy
klaUS] ma] perkamajg galig ir nepagrijstai ,,nenusesty“ verslo

grandinese

Konkrecios sprendimy kryptys:

= Prekybos tinkly ir tiekéjy derybiniy galiy subalansavimas

= Konkurencijos didinimas

= Gyventojy islaidy maistui mazinimas




